ROSA M VERGUIZAS

Rosa M? Verguizas,

1.- Abandoné mi actividad de
investigacion v desarrollo en el
campo del Disefio Induserial, en
el que quizd fue el primer depar-
tamento dedicado a esta discipli-
na en Espafa, en los afos 70. Lo
hice para incorporarme a un
mundo totalmente distinto, de
creatividad v encuentro con
otros medios de expresion,
Comencé entonces simultinea-
mente mi relacion con dos secto-
res: el competitivo en la comuni-
cacion de la PLV,, v el total-
mente distinto, de la formacion,
dentro del marco de la ensefianza dependiente del Ministerio de
Educacién, como Profesora de Disefio Industrial de la Escuela de
Artes Aplicadas. En este dltimo campo estoy actualmente en situa-
cion de excedente de la Escuela Experimental de Disefio.

2.- Puedo hablar de las tendencias correspondientes a mi dmbiro de
actuacion, es decir, a lo que se relaciona con politica de eventos,
arquitectura efimera, o con acciones especiales de presentacion o
po-tenciacién de marca, o producto. Lo definiria como camino
hacia la globalizacion o integracion de concepros, para asi acome-
ter un principio v un fin objetivo concreto, En la P.L.V. se deberia
interpretar con un P.D.C., donde la dindmica de compra es prota-
gonista v la ruptura de lineales compite, buscando la personaliza-
cion de los espacios que abren camino a la motivacion para adqui-
rir, ¥ que crean un objetivo clave para provocar la gran pregunta en
¢l consumidor, Como decia Lambin: *;Vender lo que se produce,
producir lo que se vende?”. Ademads, es fundamental marcar nuevos
tiempos para los problemas nuevos. Pensemos en “marketing eco-
lagico™, por ejemplo...

3.- Leia, no hace mucho, un articule de José M. Sudrez, en el que
decia: “Para algunos, marketing equivale a aproximarse a la publi-
cidad y se percibe asi como algo moderno, que tiene que ver con
fotografias o dibujos expresivos, con mensajes convincentes y arro-
ladores™.

Es como intreducirse en un mundo creative en desarrollo, en el que
puedo contar con la complicidad que me suministran mis conoci-
mientos industriales. Asi considerado, para mi es una herramienta
para analizar y captar objetivos, y poder medir la rentabilidad que
la marca necesita para competir, para situarse, 0 manténerse ¢n el
mercado dentro de sus propios espacios.




